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Por el desarrollo industrial de Mendoza
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2° Foro Provincial del Sector
Metalmecanico de Mendoza

Jornada de Reflexion Estratégica

AMBITO DE NEGOCIO
Sector Construccion



OBJETIVO 1: AMPLIAR LA PARTICIPACION EN EL MERCADO INTERNO

Poco posible | 0%

Imposible |0%

ESTRATEGIA 1.1: Fortalecer la competitividad empresaria
y el posicionamiento en el Mercado Interno

Excelente |0%

Mala | 0%
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Plan Estratégico de la Metalmecanica Sector
Construccion
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ESTRATEGIA 1.1: Fortalecer la competitividad empresaria
y el posicionamiento en el Mercado Interno

ACCIONES En la propia empresa En el resto del sector

Capacltora losopelil mie e 00 =o' R D

en temas especificos de la actividad y de gestion

Aplicar sistemas de gestidon de calidad y certificaciéon

de producto L 00% okl 100%  O%

Desarrollar proyectos asociativos para lograr la
integracion entre empresas productoras de

carpinterias de distintos materiales para asegurar L 78% [ 25% [ 100% 0%

la provision efectiva en obra.

OTRAS ACCIONES PROPUESTAS:

aso0e

] Plan Estratégico de la Metalmecanica Sector
Construccion




2° Foro Provincial del Sector
Metalmecanico de Mendoza

Jornada de Reflexion Estratégica

AMBITO DE NEGOCIO
Sectores Petrolero, Gasifero

y por extension Energeético




OBJETIVO 1: AMPLIAR LA PARTICIPACION EN EL MERCADO INTERNO

Poco posible | 0%

Imposible 0%

ESTRATEGIA 1.1: Fortalecer el posicionamiento en el Mercado Interno

Buena - 17%

Mala | 0%
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ESTRATEGIA 1.1: Fortalecer el posicionamiento en el Mercado Interno

ACCIONES En la propia empresa En el resto del sector

Realizar una campana de imagen de los productos

y servicios orientada a las empresas demandantes

Organizar misiones de transferencia tecnolégica L %% B4 [ M0% %

Desarrollar proyectos asociat. para lograr un mayor

poder de negociacién frente a los demandantes _ _

Consolidar el cluster a través de la definicion e

implementacion de iniciativas de refuerzo a la _

competitividad

OTRAS ACCIONES PROPUESTAS:

aso0e

| Plan Estratégico de la Metalmecanica
Sectores Petrolero, Gasifero y Energético




OBJETIVO 2: INSERCION EN EL MERCADO LATINOAMERICANO

Poco posible - 8%

Imposible (0%

ESTRATEGIA 2.1: Alcanzar nivel internacional de calidad y tecnologia

Excelente 42%

Muy buena 42%

Buena 17%

1t

Mala | 0%

, Plan Estratégico de la Metalmecanica
Sectores Petrolero, Gasifero y Energético



ESTRATEGIA 2.1: Alcanzar nivel internacional de calidad y tecnologia

ACCIONES En la propia empresa En el resto del sector

Capacitar a los operarios y empresarios del sector _ _
en temas especificos de la actividad y gestion - i
D e e [ o
certificacion de producto

Organizar misiones de transferencia tecnolégica 2% kW [ 100% 0%

Asistir en la formulacién de proyectos

de innovacién tecnolégica L e vk [ M00% o

Desarrollar proyectos asociativos para lograr la

maxima ocupacion de la tecnologia de punta [ 100% % [ 100%  o%

disponible en el sector

OTRAS ACCIONES PROPUESTAS:
INVITAR A REFERENTES INTERNACIONALES A QUE ACOMPANEN LAS MISIONES TECNOLOGICAS

aso0e

| Plan Estratégico de la Metalmecanica
Sectores Petrolero, Gasifero y Energético




ESTRATEGIA 2.2: Posicionamiento del sector metalmecanico
en el mercado latinoamericano

Mala | 0%

ACCIONES En la propia empresa En el resto del sector

Explorar los mercados: participar en ferias o rondas

de negocios. Confeccionar estudios de mercado

Promover proyectos asociativos para alcanzar

volumen, precio y calidad de exportacion
Desarrollar nuevos proyectos de exportacion 0% o[ 100% 0%

1dits

Plan Estratégico de la Metalmecanica
Sectores Petrolero, Gasifero y Energético




ESTRATEGIA 2.2: Posicionamiento del sector metalmecanico
en el mercado latinoamericano

ACCIONES En la propia empresa En el resto del sector

Disenar e Implemonidl €1 e ien o= T qoo% ok 100% oM
- 0 (1]
en el exterior

imp ementarmec Tkl R
- (1] (1]
para el cliente

Asistir en aspectos legales y operativos del

comercio internacional _ _
Confeccionar redes logisticas de apoyo [ 100% 0%  100% ok

OTRAS ACCIONES PROPUESTAS:

aso0e

| Plan Estratégico de la Metalmecanica
Sectores Petrolero, Gasifero y Energético




2° Foro Provincial del Sector
Metalmecanico de Mendoza

Jornada de Reflexion Estrategica

AMBITO DE NEGOCIO
Sector Vitivinicola y Agroindustrial



OBJETIVO 1: RECUPERAR EL MERCADO INTERNO
MEDIANTE LA SUSTITUCION DE IMPORTACIONES

Poco posible - 10%

Imposible

0%

ESTRATEGIA 1.1: Fortalecer la competitividad empresaria a través de
la especializacion productiva y la modernizacion tecnologica

Excelente

Muy buena

Buena

Mala

idits

50%

0%

Plan Estratégico de la Metalmecanica
Sector Vitivinicola y Agroindustrial




ESTRATEGIA 1.1: Fortalecer la competitividad empresaria a través de la
especializacion productiva y la modernizacion tecnoloégica

ACCIONES En la propia empresa En el resto del sector

Capacitar a los operarios y empresarios del —/o —/

sector en temas especificos de la actividad y gestion

Aplicar sistemas de gestion de calidad y S L S—

certificacion de productos

Organizar misiones de transferencia tecnologica L I T T

Motivar la innovacién tecnoldgica en las empresas — )
pymes a través de incentivos concretos I
ASistir en Ia formUIaCién de proyectos _ _

de innovacion tecnolégica

ccapatibitetcnoldl gl e, I I
ocupacion de tecnologia disponible en el sector : I
Fortalecer el cluster a través de la definicion e implementacion T % on

de iniciativas de refuerzo a la competitividad

OTRAS ACCIONES PROPUESTAS:
APOYO FINANCIERO PARA LA ACTUALIZACION TECNOLOGICA DEL SECTOR METALMECANICO
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Plan Estratégico de la Metalmecanica
Sector Vitivinicola y Agroindustrial
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ESTRATEGIA 1.2: Posicionamiento del sector metalmecanico mendocino
en el sector vitivinicola y agroindustrial

Excelente 33%

|

Muy buena 28%

Buena 39%

Mala | 0%

ACCIONES En la propia empresa En el resto del sector

Confeccionar estudios de mercado de los productos y servicios —A
metalmecanicos orientados al sector vitivinicola y agroindustrial

Realizar una campana de imagen de los productos —/

y servicios metalmecanicos en el mercado local

T eadt " - I
financiera para el cliente local

OTRAS ACCIONES PROPUESTAS:
ARTICULAR LAS INVERSIONES DEL SECTOR VITIVINICOLA CON EL PEVI

idits

Plan Estratégico de la Metalmecanica
Sector Vitivinicola y Agroindustrial




OBJETIVO 2: CONSOLIDACION DEL MERCADO LATINOAMERICANO

Imposible | 0%

ESTRATEGIA 2.1: Posicionamiento del sector metalmecanico en ese mercado

Excelente

Muy buena

Buena

Mala

e

41%
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Sector Vitivinicola y Agroindustrial



ESTRATEGIA 2.1: Posicionamiento del sector metalmecanico
en el mercado latinoamericano

ACCIONES En la propia empresa En el resto del sector

Explorar los mercados: Participar en ferias o rondas _/ |
de negocios. Confeccionar estudios de mercado —
romovelbrovede . L . I
volumen, precio y calidad de exportacion

Desarrollar nuevos proyectos de exportacion [ o= g Gy
Disenar e implementar canales comerciales /_/
en el exterior [ B °
ncapaao e N U S S U S
financiera para el cliente

OTRAS ACCIONES PROPUESTAS:

aso0e

| Plan Estratégico de la Metalmecanica
Sector Vitivinicola y Agroindustrial
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Resultados presentados e informacién adicional en
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